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Ap0s investir R$ 1 bi, Multiplan agora
tera seu primeiro shopping no Nordeste

O consumo em alta vem estimulando a inauguracdo de novos empreendimentos em diferentes regioes

Erica Ribeiro
eribeiro@brasileconomico.com.br

O crescimento do varejo e das
vendas a crédito sdo alguns dos
vetores que impulsionam os in-
vestimentos da Multiplan. Nos
nove primeiros meses de 2012,
a empresa tem investimentos
de R$ 1 bilhdo em novos em-
preendimentos. No dia 17 de ou-
tubro foi inaugurado o Jundiai
Shopping e no dia 27 de novem-
bro sera aberta a sexta expan-
sao do shopping da Multiplan
em Ribeirio Preto. Um dia de-
pois, é a vez da inauguracao do
Park Shopping, em Campo
Grande, zona oeste do Rio. No
dia trés de dezembro, € a vez da
abertura do Village Mall, shop-
ping de luxo na Barra da Tijuca
onde ha especulacoes de que se-
ra inaugurada a primeira Apple
Store do pais.

“Até o dia trés de dezembro
vamos ampliar em 25,7% nossa
drea bruta locavel com 0s novos
empreendimentos. Os investi-
mentos de R$ 1 bilhdo sio recor-
de. Nunca fizemos algo deste
porte em um ano”, diz o vice-
presidente e diretor de Relacoes
com Investidores da Multiplan,
Armando D"Almeida. “Dos 18
shoppings que fazem parte do
portifolio da empresa, 16 foram
feitos do zero e isso mostra nos-
so DNA como desenvolvedores.
Nossas taxas de ocupacao nas lo-
jas tem sido elevada.”

O aumento de 14,7% na loca-
caode lojas se deve aos novos es-
pacos que surgem a partir das
inauguracoes e expansoes e tam-
bém ao aumento do aluguel das
lojas, por conta das boas vendas
dos lojistas. O consumo da nova
classe meédia ajuda a impulsio-
nar as vendas e apesar de os sho-
ppings da Multiplan em sua
maioria estarem voltados para
as classes A e B, D" Almeida afir-

MERCADO

Principais niumeros da Multiplan

SHOPPINGS

18, Com 16 em funcionamento

PROXIMAS INAUGURACOES

271 Expansao Ribeirdo Preto (SP)
28/11 Park Shopping Campo Grande (RJ)
3/12 Village Mall Barra da Tijuca (RJ)

RECEITA LiQUIDA

RS 720,5 milhes

LUCRO LioUIDO

RS 259 milhGes

VENDAS TOTAIS
(EM TODOS 0S SHOPPINGS DO GRUPO)

RS 6,5 bilhGes

*de janeirc a setembro de 2012
Fonte: empresa

ma que, por serem regionais,
atendem a todas as camadas.

Para 2013, aempresa ja prepa-
ra a inauguracio de mais um
shopping, desta vez em Maceio.
Sera a primeira experiéncia da
Multiplan no Nordeste, em par-
ceria com outra empresa do se-
tor, a Aliansce Shopping Cen-
ters, e a inauguracao esta previs-
ta para o terceiro trimestre do
ano que vem.

“Também wvamos inaugurar
no segundo trimestre de 2013
torres comerciais em frente ao
Morumbi Shopping, em Sdo Pau-
lo, além de expansoes no Ribei-
rao Shopping”, enumera o exe-
cutivo da Multiplan. Para finan-
ciar os projetos que entrario em
operacdo este ano e no ano que
vem, parte dos recursos da Mul-
tiplan sairam do caixa da empre-
sa e parte de bancos. R
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Armando D' Almeida, da Multiplan: empreendimento em Maceid sera emparceriacomaAliansce

Setor mantera crescimento

De acordo com a Abrasce, em
2013 o namero de lan¢camentos
no setor deve chegar a 40

As inauguracoes ja confirmadas
pela Multiplan sdo parte de uma
estratégia de crescimento vista
no setor de shopping centers.
Dados da Associacao Brasilei-
ra de Shopping Centers (Abras-
ce) mostram que o setor encer-
rara 2012 com 31 novos em-
preendimentos, enquanto o va-
lor atingiu 21 no ano passado. A
expectativa da Abrasce é de
manter esse ritmo e atingir no
ano que vem cerca de 40 novos
shoppings. O setor também es-
ta aquecido em volume de fu-

soes e aquisicoes. Dados da Pri-
cewaterhouseCoopers (PwC)
mostram que das 221 transa-
coes, que ocorreram entre 2007
a 2012, os shoppings centers re-
presentaram 39% delas.

Para Armando D’Almeida,
vice-presidente da Multiplan o
processo de consolidacio ten-
de a crescer. “A consolidacdo
no setor ja € uma tendéncia e vi-
vemos isso. Hoje, 21% da area
bruta locavel do setor no pais
estd com seis empresas de capi-
tal aberto.”

“Consolidar é também ter
um percentual maior do merca-
do e isso é uma tendéncia de fa-
to. O crescimento das cidades

também € uma rota de cresci-
mento do setor. O negdécio de
shoppings no Brasil € bem urba-
no, enquanto em outros paises
eles estio afastados das cida-
des”, completa.

Para o executivo ha muitas
oportunidades nas cidades e
tambeém no interior e os shop-
pings em bairros serdo um gran-
de negocio. “Faz sentido ter um
shopping para atender a um
bairro. Mesmo em cidades co-
mo Sdo Paulo ainda ha espaco
para isso. Vale dizer que, atual-
mente, menos de 160 munici-
pios tém um shopping. Sio in-
vestimentos de longo prazo’,
destaca. B E.R
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